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Anzeigenpreisliste Nr. 3, guitig ab 1.1.2012

Druckauflage:

Verbreitete Auflage:

Zeitschriftenformat:

62.000 Exemplare
61.700Exemplare

190mm breit, Z0 mm hoch

Satzspiegel: 167 mm breit, Z5mm hoch

Spaltenzahl 3 Spalten, Spaltenbreit&a3 mm

Druckverfahren: RollenOffset

Bindeverfahren Ruckendrahtheftung

Druckunterlagen Anlieferung von Daten im PEHormat. Nahere Informationen

Anzeigenpreise:

siehe BlatfTechnische Daten

Alle Preise zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer

Vorzugsplatzierungen:

Formatzuschlége:

Rabatte:

Malstaffel:
2-maliges Erscheinen

Zahlungsbedingungen:

Bankverbindung:

2. Umschlagseité-farbig 2.880,-€
3. Umschlagseite-farbig 2.760,- €

10 % vom Grundprefsir Anzeigen tber Bund

bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten

Mengenstaffel:
5% 2 Seiten 10%

30 Tage nach Rechnungsdatum netto .
freischuss

Bayerische Landesbhank Miinchen
Kto-Nr.: 3 60 10, BLZ: 700 500 00
IBAN:DE16 7005 0000 0000 0360 10

Format BXxHinmm Grundpreis
_ _ _ 4-farbig USt.-ID: DE 811 15836
1/1 Seite 167 x 235 inBatzspiegel 2.400,c €
196 x 266angeschn. . . el . .
Erscheinungsweise: 2 Ausgaben jahrlich jeweils zu Semesterbegin
SoSe 202und WiSe 202/2013
Termine:
1/2 Seite ?(137Xx2ig1och(gfg>é inaz;ngeschnH) 1440, Ausgaben Erscheinungstermin  Anzeigenschluss
uer( angeschn.) 1/2012 21.03.2012 31.01.2012 Sommersemester
2/2012 10.09.2012 25.07.2012 Wintersemester
1/3 Seite 53 x 235 hoch (71 x 266 angeschn.) 960,¢ €
167 x 76quer (L96x 95 angeschn.)
Anzeigen: Isabell Henze, Té06221489-284, Mail:lsabell. Henze @hjverlag.de 2
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Website Portrat

Web-Adresse:

Kurzcharakteristik:

Zielgruppe:

Verlag:

Postanschrift:

Hausanschrift:

www.cfmuellercampus.de

Der C.F. Miiller Verlag entstammt der im Jahre 1797 von
Christian Friedrich Muller in Karlsruhe gegrindeten C.F.

M¢l | er 6schen H.danhtisteheiher der &testere i
deutschen Verlage, der schon frih bedeutende Gesetzeswerke
wie den beriihmten Code Napoléon (1809) herausgab. C.F.
Mdiller ist neben R.v. Deckers und dem Kriminalistik Verlag eine
Marke der Verlagsgruppe Huthig Jehle Rehm mit Sitz in
Heidelberg.

Die juristische Fachliteratur von C.F. Muller hat ihre

Schwerpunkte u. a. in der Juristischen Ausbildung. Mit dem C.F.

Miller Campus bietet der Verlag eine Online-
Ausbildungsplattform an.

Jurastudierende an Universitdaten und Fachhochschulen, ferne

Rechtsreferendare

C.F. Miller, Verlagsgruppe Hiithig JeRé&hm GmbH
GeschéftsfihrungDr. Karl Ulrich

Bereichsleitung: Alexandra Burrer

Postfach 10 28 69,-89018 Heidelberg

Im Weiher 10, B59121 Heidelberg

Telefon: (0 62 21) 4 8809, Telefax: (0 62 21) 4-824
Internet: www.cfmuellercampus.de

E-Mail: freischuss@hjwerlag.de

Ansprechpartner
Redaktion:

Anzeigen:

Datenanlieferung:

Facts:

7.000
30.000

Sven Hubler

Im Weiher 10, 69121 Heidelberg
Telefon: (0 62 21) 4 8809
Telefax: (0 62 21) 4 8524

E-Mail: sven.huebler@hjverlag.de

Isabell Henze

Verlagsgruppe Hithig Jehle Rehm GmbH

Im Weiher 10, 69121 Heidelberg

Telefon: (0 62 21) 4 8284, Telefax: (0 62 21) 4-299
E-Mail: isabell.henze@hjverlag.de

Sven Hubler
Telefon: (0 62 21) 4 8809
E-Mail: sven.huebler@hjwerlag.de

Besucher / Monat
Seitenabrufe / Monat

@ C.E. Miiller

ist eine Marke der Verlagsgruppe Huthig Jehle Rehm GmbH
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http://de.wikipedia.org/wiki/Kriminalistik_(Zeitschrift)
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Website Preise und Werbeformen

Werbeform Platzierung Format/GroRe in Pixel Datenvolumenbis t NBSAa Ay
(Mindestlaufzeit 2
I
Full-Size-Banner Startseite Rubrikseite(im Rotationsverfahren mihax. 3weiteren) 450x 60 max. 50 KB € 150,-
Skyscraper Startseite, Rubrikseite (im Rotationsverfahren max. 3weiteren) 160 x 600 max. 50 KB € 225,-
Eintrag OnlineVeranstaltungskalender max. 150 Zeichen € 20,-

Imagegewinn und vielfaltiger Gestaltungsspielraum stehen fir Ihre grafischen Online-Anzeigen. Eine Auswahl an Formaten und Platzierungen steht zur
Prasentation Ihrer Aktivitaten im passenden thematischen Umfeld (= Content) zur Verfiigung.

_ Full-Size-Banner . ' C.F.Muller Campus Jura auf den @ gebracht
Format: 468 x 60 Pixel e T

| NEUERSCHEINUNGEN ONLINE-SHOP. | | FREISCHUSS-HEFT

t NBAaK2 B0OKSY € ™ Alle Karmie
Geheimnisse auf

einen Sdllagl

Dateityp: flash*, jpg, gif
Dateigrof3e: max. 50 KB

Erfolgreich starten

Hier finden Sie Juristi fiir Ihr Jura-Studium: S als Rechtsanwalt
Hrsg.: RA und
B L RENIRAINING Generationen von Stu NEU zum WS 2011/2012: A fir Erbrecht Dieter
= KLAUSURENKURS zweites Staatse Neu ist die Skrij
Skyscraper ¥ VIRTUELLE VORLESUNG Trdle Prafunge: ind
I ¥ WEB BASED TRAINING Zur Ubersicht der C.F. Maller Studienliteratur: Jura auf den Punkt gebracht
Format: 160 x 600 Pixel ‘ B AL )
® JURA MINDMAPS Jura lernen, wann und wo Sie wollen
| S
L mit dem Online-Repetitorium JURACADEMY
2 ~ = A X IR E R I * | von C.F. Miiller und JURIQ
t NBASK22OKSY e G @
Finde uns auf 10F hre
Dateityp: flash* , jpg, gif @ Egy""':)ﬂlfr" Kostenloser Testzugang zur JURACADENY o s
DateigréfRe: max. 50 KB cetalt i LARAS QUIZ sonea
=l - JURA
416 Personen gefall: cfmueller- n n ¢ nnchancen 15.11.2011
Unsere Empfehlungen 17.11.2011
Veranstaltungskalender
. Prof. Dr. Bodo Pieroth, Prof. Dr. Bernhard Schiink ;‘i’:‘
. Grundrechte. Staatsrecht Il
Format: max. 150 Zeichen e et raeonaor - Absaentenkon
2695€ >> Termin hinzufugen
Textan 2 o - A
reige: t NBAak2280KSY ¢

FlashWerbemittel: Bitte verwenden Sie hier max. Version 9 oder alter. Die max. DateigroRe betragt 70 kB. Damit die |
auf das Banner erfasst werden kénnen, nutzen Sie bitten diesenT@liclon(release){getURL(clickTBWCkTARGET);}

Anzeigen: Isabell Henze, T€06221)489-284, Mail:Isabell. Henze@hyerlag.de 4
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Technische Daten

Druckverfahren
Umschlag:

Papier:

Inhalt:

Papier :

Verarbeitung:

Druckunterlagen:

Farbanzeigen:

Bogen-Offset im 70er Raster

170 g/gm holzfrei wei3, glanzend, Bilderdruck

Rollen-Offset im70er Raster

65 g/gm LWC-Papier, matt gestrichen

Rickendrahtheftung

Anlieferung von Daten im PDF-Format, ab Version 1.3 (PDF/

X-1a), mit Acrobat Distiller ab Version 4.05 erzeugt.

Bilddaten hochauflosend mindestens 300 dpi, Auflésung fir

70er Raster, Farbmodell immer CMYK (nie RGB oder LAB Elemente).

Bei digital Ubermittelten Druckvorlagen fir Farbanzeigen ist
gleichzeitig ein Farb-Proof mit Fogra Medienkeil Version 3.0

und einem Proof- bzw. Messprotokoll (= Zertifikat) vom Kunden
mitzuliefern. Ansonsten bestehen keine Ersatzanspriiche des

Kunden wegen etwaiger Farbabweichungen.

Der CMYK-Medienkeil (Version 3.0) und die Statuszeile mit

der verwendeten Anpassung, Ausgabedatum sowie Kalibrationsdatum
mussen auf jedem Proof enthalten sein.

Vorgaben fir das Nach FOGRA-Standard. Mit FOGRA Medienkeil 3.0 nach Standard, fir
Proof: den Umschlag: ISOcoated_v2_eci.icc (FOGRA 39L), fiir den Inhalt:
PSO_LWC_Standard_eci.icc (Fogra 46L).
Bitmap (Strichscans) sollten eine Auflésung von mindestens
1.000 dpi haben. Das Format angelegt in Originalmaf3en plus
5 mm Beschnittzugaben und Beschnittmarken.

Datenadresse: Kérperlich auf CD mit Directory-Ausdruck an Verlag oder per
Mail an isabell.henze@hjr-verlag.de

freischuss
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Heiter bis wolkig

Jura studieren in Zeten der Krise
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AGB

Allgemeine Geschaftsbedingungen fir Anzeigen, Beilagen und Online -Werbemittel

§ 1 Geltung, AusschlieBlichkeit

1.1. Fur die Annahme und die Verdffentlichung aller Werbeauftrage sowie Folgeauftrage des Auftraggebers durch die
Verlagsgruppe Hiithig Jehle Rehm GmbH (Verlag) gelten ausschlieBlich die vorliegenden AGB sowie die zum Zeitpunkt des
Vertragsschlusses aktuelé Preisliste des Verlages. Deren Regelungen bilden einen wesentlichen Vertragsbestandteil der AGB. Die
Gliltigkeit etwaiger AGB des Auftraggebers ist, soweit sie mit diesen AGB nicht Gibereinstimmen, ausgeschlossen.

1.2. Diese AGB gelten sinngemag fir Beilgenauftrage. Diese werden vom Verlag grundsétzlich erst nach Vorlage eines Musters
angenommen.

§ 2 Angebot, Vertragsschluss

2.1. Auftrage fur Anzeigen kénnen personlich, telefonisch, schriftlich, per Telefax, per E-Mail oder per Internet aufgegeben werd en.
Der Verlag hatftet nicht fur Ubermittlungsfehler.

2.2. Ein Vertrag kommt erst durch die schriftliche Auftragsbestatigung des Verlages zustande. Es gilt jeweils die im Zeitpunkt des
Vertragsschlusses gliltige Preisliste.

2.3. Der Verlag ist berechtigt, Anzeigenauftrage, auch in Form von einzelnen Abrufen im Rahmen eines Gesamtabschlusses, nach
pflichtgeméaRem Ermessen abzulehnen. Dies gilt insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen
verstdf3t und/oder vom deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde, deren Veréffentlichung fur den
Verlag wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder Beilagen durch Format oder Aufmachung
beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitungerwecken oder Fremdanzeigen enthalten. Der Verlag erklart die Ablehnung
unverziiglich nach Kenntniserlangung der betreffenden Inhalte.

§ 3 Preise, Zahlungsbedingungen, Preisnachlasse

3.1. Der Preis fur die Veroffentlichung einer Anzeige richtet sich nach der zur Zeit der Verdffentlichung geltenden Preisliste. Bei
Anderung der Anzeigenpreisliste gelten die neuen Bedingungen auch fiir laufende Vertrage.

3.2. Samtliche Preise verstehen sich zuziiglich Mehrwertsteuer in gesetzlicher Hshe am Tag der Rechnungsellung.

3.3. Bei Anzeigenauftragen aus dem Ausland, die nicht mehrwert-steuerpflichtig sind, erfolgt die Rechnungsstellung ohne
Mehrwertsteuerberechnung. Der Verlag ist zur Nachberechnung der Mehrwertsteuer berechtigt, wenn die Finanzverwaltung die
Steuerpflicht der Anzeige bejaht.

3.4. Der Rechnungsbetrag ist netto (ohne Abzug) innerhalb von 30 Tagen ab Rechnungsdatum zur Zahlung fallig.

3.5. Zahlungen mussen kosten+ und spesenfrei auf die in der Rechnung angegebenen Bankkonten des Verlages geleistetwer-den.
3.6. In der Preisliste bezeichnete Nachlasse werden nur dem Auftraggeber und nur fur die innerhalb eines Jahreszeitraums
erscheinenden Anzeigen gewahrt (Anzeigenjahr). Wiederholungsrabatte gelten nur innerhalb eines solchen Anzeigenjahres. Die
Frist beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige, wenn nicht anders vereinbart.

3.7. Bei Erweiterung des Auftrages entsteht ein Anspruch auf riickwirkenden Nachlass, sofern der Grundauftrag nachlassfahig wa.
Der Anspruch erlischt, wenn er nicht spatestens einen Monat vor Ablauf des Anzeigenjahres geltend gemacht wird. Erreicht ein
Auftrag nicht das vorhergesehene Auftragsvolumen, so wird der zu viel gewahrte Preisnachlass nachtraglich in Rechnung gestell.
3.8. Bei Zahlungsverzug werden Zinsen entsprechend § 288 BGB berechnet. Mahn und Inkassokosten, die durch Zahlungsverzug
entstehen, tragt der Auftraggeber. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung eines laufenden Auftrags bis zur
Bezahlung zuriickstellen und Vorauszahlung verlangen. BelVorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen
abweichend von einem urspriinglich vereinbarten Zahlungsziel von der Vorauszahling des Anzeigenentgelts und vom Ausgleich
offener Rechnungsbetrége abhéngig zu machen.

3.9. Der Auftraggeber ist verpflichtet, Bestatigungen und Rechnungen auf offensichtliche Schreib- und Rechenfehler sowie
Bestatigungen auf Abweichungen von der Bestelling zu prifen und dem Verlag etwaige Unstimmigkeiten unverztiglich mitzuteilen.
Der Verlag behalt sich das Recht vor, bei offensichtlichen Unrichtigkeiten in Rechnungen wie Rechenfehler bzw. Schreibfehler diese
bis zu sechs Monate nach Rechnungsstellung zwkorrigieren.

3.10. Aus einer Auflagenminderung kann kein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des
mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittiche Auflage
des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung im vorgenannten Sinne gilt nur dann als ein zur
Preisminderung berechtigender Mangel, wenn eine zugesicherte Auflage um mindestens 20 % unterschritten wird.

3.11. Ein Recht zur Aufrechnung steht dem Auftraggeber nur zu, wenn seine Gegenanspriiche rechtskraftig festgestellt oder vom
Verlag ausdricklich schriftlich anerkannt sind. Zur Austibung eines Zurtickbehaltungsrechtes ist der Kunde nur insoweit befugt, als
Gegenanspriiche aus dem gleichen Vertragsverhaltnis bestehen.

§ 4 Vertragsabwicklung, weitere Kosten

4.1. Anzeigenauftrage sind innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln, beginnend mit dem Erscheinen der ersten
Anzeige.

4.2. Fur die rechtzeitige Lieferung fehlerfreier Druckvorlagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fur erkennbar ungeeignete oder
beschadigte Druckvorlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag schuldet fur die belegte Ausgabe ubliche
Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten. Druckvorlagen werden nur auf besondere
Aufforderung innerhalb von 4 Wochen nach ihrer Uberlassung an den

Auftraggeber zuriickgesandt, andernfalls gehen sie in das Eigentum des Verlages tber. Die Pftht zur Aufbewahrung endet sechs
Monate nach Ablauf des Auftrages.

4.3. Kosten fur die Anfertigung bestellter Vorlagen, Filme oder Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu
vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiinrungen tragt der Auftraggeber.

4.4. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit
des zurtickgesandten Abzugs. Geht der Abzug nicht fristgemaf beim Verlag wieder ein, so gilt die Gaehmigung zum Druck als
erteilt.

4.5. Die Aufmachung und Kennzeichnung redaktionell gestalteter Anzeigen ist rechtzeitig vor Erscheinen mit dem Verlag
abzustimmen.

Textteilanzeigen miissen sich schon durch ihre Grundschrift vom redaktionellen Teil unterscheiden. Der Verlag ist berechtigt,
Anzeigen, die nicht als solche zu erkennen sind, deutlich als Werbung zu kennzeichnen.

4.6. Zuschriften auf Chiffreanzeigen werden bis vier Wochen nach Veréffentlichung der Anzeige aufbewahrt und dem Auftraggeber
auf normalem Postwege auf dessen Kosten zugesandt (auch wenn es sich um urspriingliche Expressoder Einschreibesendungen 2
handelt). Eine Gewahr fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Offerten Gibernimmt der Verlag nicht.

4.7. Die in der Preisliste ausgewiesenen Anzeigenschliisse und Erscheinungstermine sind fir den Verlag unverbindlich. Dem Verlag
steht es frei, diese kurzfristig dem Produktionsablauf entsprechend anzupassen.

4.8. Anzeigenauftrage kdnnen nur rechtzeitig, spatestens zum Anzeigenschlussermin, und schriftlich, per Telefax oder E -Mail
gekuindigt werden. Ist die Anzeige bereits in Druck gegeben, hat der Auftraggeber die Anzeige zu bezahlen. Ansonsten kann der
Verlag die Erstattung der bis zur Kiindigung angefallenen Kosten nach den gesetzlitien Vorschriften verlangen.

4.9. Der Auftraggeber ist fur den Inhalt und die rechtliche Zuléssigkeit der Anzeige verantwortlich. Er stellt den Verlag von allen
Anspriichen Dritter wegen der Veréffentlichung der Anzeige frei, einschlieBlich der angemessenenKosten zur Rechtsverteidigung.
Der Verlag ist nicht zur Prifung verpflichtet, ob ein Anzeigenauftrag die Rechte Dritter beeintréchtigt. Wird der Verlag durc h
gerichtliche Verfugung z.B. zum Abdruck einer Gegendarstellung aufgrund der geschalteten Anzeigeverpflichtet, hat der
Auftraggeber die Kosten der Gegendarstellung nach der giiltigen Anzeigenpreisliste zu tragen.

4.10. Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen gegenuber den Werbungtreibenden
an die Preisliste des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Vermittlungsprovision errechnet sich aus dem sog. Kundennetto,
also nach Abzug von Rabatt, Boni und Méngelnachlass. Die Vermittlungsprovision fallt nur bei Vermittlung von Auftragen Dritter an.
Sie wird nur an vom Verlag ausdriicklich anerkannte Werbeagenturen vergiitet unter der Voraussetzung, dass der Auftrag
unmittelbar von der Werbeagentur erteilt wird, ihr die Beschaffung der fertigen und druckreifen Druckunterlagen obliegt und e ine
Gewerbeanmeldung als Webeagentur vorliegt. Dem Verlag steht es frei, Auftrage von Werbeagenturen abzulehnen, wenn Zweifel
an der berufsméfigen Ausiibung der Agenturtatigkeit oder der Bonitat der Werbeagentur bestehen. Anzeigenauftrage durch
Werbeagenturen werden in deren Namen und auf deren Rechnung erteilt. Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt der
Vertrag daher im Zweifel mit der Werbeagentur zustande. Soll ein Werbungtreibender Auftraggeber werden, muss dies gesondert
unter namentlicher Nennung des Werbungtreibenden vereinbart werden. Der Verlag ist berechtigt, von der Werbeagentur einen
Mandatsnachweis zu verlangen.

§ 5 Gewahrleistung

5.1. Fur die Aufnahme von Anzeigen in bestimmte Nummern oder Ausgaben oder an bestimmten Platzen wird keine Gewahr
tibernommen.

5.2. Der Verlag schuldet die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der Anzeigen entsprechend Ausdruck auf Auflagenpapier.
Voraussetzung hierfiir ist die Zusendung geeigneter Druckvorlagen (vgl. Angaben in Preisliste).

Anzeigen: Isabell Henze, T€6221489-284, Mail:lsabell. Henze@hyerlag.de
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5.3. Farbanzeigen: Bei digital tibermittelten Druckvorlagen fir Farbanzeigen ist gleichzeitig ein Farb-Proof vom Kunden mitzulie-
fern. Ansonsten bestehen keine Ersatzanspriiche des Kunden wegen etwaiger Farbabweichungen.

5.4. Reklamationen miissen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Mangeln spéatestens innerhalb von zwei Wochen nach Eingang
der Rechnung - bei Kaufleuten als Auftraggeber jedoch unverziiglich - geltend gemacht werden. Nicht offensichtliche Mangel muss
der Auftraggeber spatestens ein Jahr nach \eréffentlichung der entsprechenden Druckschrift reklamieren. Bei fehlerhaftem Abdruck
einer Anzeige, trotz rechtzeitiger Lieferung einwandfreier Druck-vorlagen und rechtzeitiger Reklamation,

kann der Auftraggeber den Abdruck einer einwandfreien Ersatzanzedge verlangen. Der Anspruch auf Nacherfillung ist
ausgeschlossen, wenn dies fur den Verlag mit unverhaltnismaRigen Kosten verbunden ist. Lésst der Verlag eine ihm gesetzte
angemessene Frist verstreichen, verweigert er die Nacherfiillung, ist die Nacherfiilung dem Auftraggeber nicht zumutbar oder
schlagt sie fehl, so hat der Auftraggeber das Recht, vom Vertrag zuriickzutreten oder Zahlungsminderung in dem Ausmaf? geltend
zu machen, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Gewahrleistungsanspriiche vonKaufleuten verjahren 12 Monate
nach Veréffentlichung der entsprechenden Anzeige.

5.5. Sind etwaige Mangel der vom Kunden gelieferten Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden diese erst beim
Druckvorgang deutlich, so hat der Kunde bei ungentigendem Abdruck keine Anspriiche.

5.6. Beachtet der Auftraggeber die Empfehlungen des Verlags zur Erstellung und Ubermittiung von digitalen Druckunterlagen nicht,
so stehen ihm keine Anspriiche wegen fehlerhafter Anzeigenveréffentlichung zu. Dies gilt auch, wenn der Auftraggeber schuldhaft
sonstige Regelungen dieser AGB und der Preisliste nicht beachtet, die fir die Qualitat der Anzeigenveréffentlichung unmittelbar von
Bedeutung sind.

5.7. Der Auftraggeber haftet dafir, dass die tbermittelten Dateien frei vo n Computerviren sind. Dateien mit Computerviren kann
der Verlag I6schen, ohne dass der Kunde hieraus Anspriiche herleiten konnte. Der Verlag behalt sich zudem Ersatzanspriiche vor,
wenn die Computerviren beim Verlag weiteren Schaden verursachen.

5.8. Fur vom Auftraggeber bereitgestelltes Material (Einhefter, Beilagen etc.) tibernimmt der Verlag keine Gewabhr fiir die Richtigkeit
der als geliefert bezeichneten Mengen oder Qualitaten.

§ 6 Haftung

6.1. Der Verlag haftet fir vorsatzlich oder grob fahrlassig verursachte Schaden, fiir Schaden aus schuldhafter Verletzung des
Lebens, des Korpers oder der Gesundheit sowie fiir Schaden aufgrund mindestens leicht fahrlassiger Verletzung einer Pflicht, e fur
die Erreichung des Vertragszwecks von wesentlicher Bedeutung ist (Kardinalspflicht). Die Schadensersatzpflicht ist abgesehen von
der Haftung fur Vorsatz und schuldhafter Verletzung des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit- auf den vorhersehbaren,
typischerweise eintretenden Schaden begrenzt. Im Ubrigen sind Schadenersatzanspriiche gegen den Verlag unabhangig vom
Rechtsgrund ausgeschlossen. Soweit die Haftung des Verlages nach den vorstehenden Regelungen ausgeschlossen oder beschrankt
ist, gilt dies auch fur die personliche Haftung seiner Mitarbeiter, Vertreter und Erfullungsgehilfen. Die Haftung nach dem
Produkthaftungsgesetz bleibt unberihrt.

6.2. Schadensersatzanspriiche gegen den Verlag verjahren, abg@sehen von Anspriichen aus unerlaubter oder vorsatlicher
Handlung, in 12 Monaten nach dem Zeitpunkt, in dem der Auftraggeber von den den Anspruch begriindenden Umstéanden Kenntnis
erlangt hat oder hatte erlangen mussen.

6.3. Der Verlag wird im Falle héherer Gewalt und bei vom Verlag unverschuldeten Arbeitskampfmafinahmen von der Verpflichtung
zur Auftragserfillung frei; Schadensersatzanspriiche bestehen deswegen nicht.

§ 7 Speicherung von Kundendaten

7.1. Die Datenverarbeitung erfolgt nach MaRgabe der geltenden Regelungen des Bundesdatenschutzgesetzes. DeVerlag speichert
die personenbezogenen Kundendaten (Bestandsdaten und Nutzungsdaten) zur Vertragsabwicklung und gibt diese auch nur zu
diesem Zweck gegebenenfalls an Dritte weiter.

Im Ubrigen erfolgt bei berechtigtem Interesse zum Zwecke der Kreditpriifu ng ein Datenaustausch mit Konzernunternehmen,
Auskunfteien sowie der Schutzgemeinschaft fir allgemeine Kreditsicherung (Schufa).

7.2. Daneben werden die personlichen Daten des Auftraggebers gemaR der aktuellen Datenschutzerklarung verarbeitet.

§ 8 Wider rufsrecht fiir Verbraucher bei Fernabsatzvertragen

Bei Vertragen tber die Lieferung von Waren oder tiber die Erbringung von Dienstleistungen, die zwischen dem

Verlag und einem Verbraucher als Auftraggeber unter ausschlief3licher Verwendung von

Fernkommunikat ionsmitteln (d.h. Kommunikationsmittel, die zur Anbahnung oder zum Abschluss des Vertrags

ohne gleichzeitige korperliche Anwesenheit der Vertragsparteien eingesetzt werden konnen, insbesondere Briefe,
Kataloge, Telefonanrufe, Telekopien, E -Mails sowie Rund funk, Tele - und Mediendienste) abgeschlossen werden
(sog. Fernabsatzvertrage), gelten folgende Bestimmungen:

Widerrufsrecht

Der Auftraggeber, bei dem es sich um einen Verbraucher handelt, ist berechtigt, seine Bestellung innerhalb von

zwei Wochen ohne Angabe von Griinden in Textform (z.B. Brief, Fax, E -Mail) zu widerrufen. Die Frist beginnt mit
Erhalt dieser Belehrung in Textfor m, jedoch nicht vor Vertragsschluss und auch nicht vor Erfuillung unserer
Informationspflichten geméaR § 312c Abs. 2 BGB in Verbindung mit § 1 Abs. 1, 2 und 4 BGB -InfoV sowie unserer
Pflichten gemé&n § 312e Abs. 1 S. 1 BGB in Verbindung mit § 3 BGB -InfoV. Zur  Wahrung der Widerrufsfrist gentigt
die rechtzeitige Absendung des Widerrufs an

Verlagsgruppe Huthig Jehle Rehm GmbH
Kundenbetreuung

Hultschiner Str. 8

81677 Munchen

Fax: +49 (0)89 1 2183-7620

E-Mail kundenbetreuung@hjr  -verlag.de

Widerrufsfolgen

Im Falle eines wirksamen Widerrufs sind die beiderseits empfangenen Leistungen zuriickzugewéhren und ggf.
gezogene Nutzungen (z. B. Zinsen) herauszugeben. Kann der Auftraggeber dem Verlag die empfangene Leistung
ganz oder teilweise nicht oder nur in versc hlechtertem Zustand zurtickgewahren, muss der Auftraggeber dem
Verlag insoweit ggf. Wertersatz leisten. Dies kann dazu fulhren, dass der Auftraggeber die vertraglichen
Zahlungsverpflichtungen fur den Zeitraum bis zum Widerruf gleichwohl erfiillen muss. Verpfl ichtungen zur
Erstattung von Zahlungen mussen innerhalb von 30 Tagen erfiillt werden. Die Frist beginnt fiir den Auftraggeber

mit der Absendung seiner Widerrufserklarung fur den Verlag mit deren Empfang.

Das Widerrufsrecht des Auftraggebers erlischt vorzeit ig, wenn der Vertrag von beiden Seiten auf ausdricklichen
Wunsch des Auftraggebers vollstandig erfillt ist, bevor der Auftraggeber sein Widerrufsrecht ausgeubt hat.

Ende der Widerrufsbelehrung

§ 9 Schlussbestimmungen

9.1 Der Verlag behdlt sich die Anderung der vorliegenden AGB vor. Anderungen der Nutzungsbedingungen werden dem Kunden
mindestens vier Wochen vor Inkrafttreten in Textform mitgeteilt. Dazu ist der Verweis auf die Internetadresse, unter der die
aktuelle Fassung abrufbar ist, ausreichend. Wird den Anderungen nicht binnen eines Monats nach Zugang widersprochen, gelten
diese als angenommen. Bei fristgerechtem Widerspruch gilt der Vertrag unverandert fort.

9.2 Anwendbar ist deutsches Recht unter Ausschluss des UNKaufrechts. Erfiilllungsort ist Heidelberg.

9.3 Handelt es sich bei dem Kunden um einen Kaufmann, eine juristische Person des 6ffentlichen Rechts oderréffbtittibbs
Sondervermogen, so ist Gerichtsstand Heidelberg. Dies gilt auch, wenn der Kunde keinen allgemeinen Gerichtsdaanidoider seinen
Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt nach Vertragsabschluss in das Ausland verlegt hat oder sein Wohnsitz oder gewohnlicher
Aufenthaltsort zum Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist.
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Verlagsgruppe Huthig Jehle Rehm GmbH, Im Weiher-60,1P1 Heidelberg

HJR-Ubersicht

C.F. Mller ist eine Marke der Verlagsgruppe Huthig Jehle Rehm GmbH.
Zur Verlagsgruppe gehoéren auerdem folgende erfolgreichen Fachinfor-
mationsanbieter mit Ihren Produkten (Zeitschriften, Fachbicher,
Loseblattwerke, CD-ROM, Online-Produkte, Seminare u.v.m.)

ccomed

MEDIZIN

Ecomed Medizin

Arbeitsmedizin, Sozialmedizin, Umweltmedizin (ASU), klinische Medizin
sowie Abrechnung medizinischer Leistungen

www.ecomed-medizin.de

L oomed

SICHERHEIT

Ecomed Sicherheit

Arbeits- und Umweltschutz, Brandschutz, Feuerwehr, Gefahrgut,
Gefahrstoffe, Ladungssicherung

www.ecomed-sicherheit.de

Slarce

Storck Verlag Hamburg

Storck Verlag
Gefahrgut, Feuerwehr, Verkehr/Logistik
www.storck-verlag.de

&
crehm® reveder 1z jehle
Rehm / R.v. Decker / Jehle

Offentliche Verwaltung: Personalwesen, Finanzen, Allgemeine Verwaltung,
Bau-Vergabe-Umweltrecht
www.rehmnetz.de

2
DATAKONTEXT
|

Datakontext
Personalarbeit, Entgeltabrechnung, Datenschutz und IT Sicherheit
www.datakontext.de

mitp & bhv-Buch

Software-Entwicklung, SEM, SEO, Fotografie, Grafikdesign, Architektur,
Business Intelligence, IT-Zertifizierungen, Office-Anwendungen
www.it-fachportal.de

@ C.E. Miiller

C.F. Muller

Fachinformationen fir Juristen vom Studienanfanger bis hin zum
Spezialisten in Kanzlei, Justiz, Wirtschaft oder Wissenschaft
www.cfmueller.de

www.cfmueller-campus.de

Kriminalistik

Kriminalistik

Kriminalistik, Polizeipraxis, Kriminologie, Recht und Innere Sicherheit fur
die kriminalistische Ausbildung, Praxis und Wissenschaft
www.kriminalistik-verlag.de
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